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Hermosillo, Sonora. 7 de febrero de 2020.

Dictamen que presentan las Comisiones de Asuntos Académicos y de Asuntos Normativos
del H. Colegio Académico sobre el proyecto de nueva oferta educativa:
Maestria en Marketing y Mercados de Consumo

El proyecto de nueva oferta educativa de la Maestrfa en Marketing y Mercados de Consumo fue
turnado por la Presidenta del H. Consejo Académico de la Unidad Regional Centro a la Secretaria
Técnica del H. Colegio Académico el dia 31 de enero del afio en curso, quien lo turné a las
comisiones de Asuntos Académicos y de Asuntos Normativos del H. Colegio Académico para su
revisién y analisis. Asimismo, fue turnado a la Direccién de Servicios Escolares, como instancia
asesora de dichas comisiones, para la revisién de los aspectos normativos y operativos en el sistema
de control escolar.

El proyecto menciona que este posgrado tiene como propésito formar especialistas en el disefio-
operacién de investigaciones de mercado, capaces de integrar y estructurar un correcto analisis de
mercados de consumo, que genere la informacién suficiente para la toma de decisiones de las
organizaciones. El egresado podra desempefiarse en dreas como: desarrollo de productos; mezclas
promocionales de publicidad, ventas y relaciones pablicas; marketing estratégico; investigacién de
mercados; conducta del consumidor; administracién de la fuerza de ventas; inteligencia de
mercados, entre otras. Asf mismo, puede desempefarse en su propia empresa o como consultor
independiente.

Asimismo, sefiala que se basar en la flexibilidad, con caracteristicas multi e interdisciplinarias, en
los que estén incorporados los valores, la ética, la internacionalizacién y la interculturalidad. El
proyecto plantea que sea un programa reconocido en el PNPC, el cual contemple un disefio
curricular claramente diferenciado de otros ya existentes, en cuanto a conocimientos, flexibilidad,

para cursar 103 créditos, entre los que se incluyen diferentes experiencias de aprendizaje como
son: cursos, talleres, practicas e investigacién. El total de créditos se distribuye de la siguiente
manera: 61 créditos correspondientes a 11 cursos obligatorios, 12 créditos de 3 cursos optativos,
los cuales tendran la alternativa de cursar en otros posgrados de la Universidad de Sonora o en
instituciones externas con las cuales se tengan convenios. Ademds, podra elegir cursar una optativa
en idioma ingles; una actividad acreditable complementaria (10 créditos, ya incluidos en créditos
de cursos obligatorios) la cual contempla actividades de movilidad y su propésito es que los

mayor uso de tecnologia y recursos virtuales.
Este programa de maestrfa es de orientacién profesionalizante. El plan de estudios esta disefiado

estudiantes tengan una experiencia mayor en su trayectoria académica y que tengan un impacto

hacia el exterior de la institucion; y el trabajo terminal (18 créditos) el cual el estudiante podrd elegir \\
entre las modalidades propuestas en el programa de posgrado. La duracién prevista del programa \
es de 2 afos. )

\
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Fl proyecto de nueva oferta educativa de la Maestria Marketing y Mercados de Consumo es un
programa de la Divisién de Ciencias Econémicas y Administrativas de la Unidad Regional Centro y
recibiré servicios fundamentalmente del Departamento de Contabilidad. Adicionalmente, tendra
relacién con otros programas de posgrado con los que compartird materias, tales como:

= Maestrfa en Aduanas, Logfstica y Negocios Internacionales.

= Maestria en Ingenierfa: Ingenieria en Sistemas y Tecnologfa.

El proyecto curricular, incluye los dictimenes favorables de la Comision Institucional de Planeacion Z

de la Oferta Educativa, del H. Consejo Divisional de la Divisién de Ciencias Econdmicas y I
Administrativas, del H. Consejo Académico de la Unidad Regional Centro, de la Direccién de L
Investigacién y Posgrado y las opiniones de tres prestigiados expertos en la materia.

Las Comisiones de Asuntos Académicos y de Asuntos Normativos en su reunion celebrada el dfa 7
de febrero del afio en curso, revisaron y analizaron el proyecto de nueva oferta educativa y
determinaron que el proyecto curricular ya referido, cumple con lo dispuesto en el articulo 21 de ¥4
los Criterios para la Formulacién y Aprobacién de Planes y Programas de Estudio (normativa que 4
estuvo vigente cuando el proyecto curricular fue disefiado) y con lo establecido en el Reglamento U

de Estudios de Posgrado. Gk

En virtud de que los Criterios para la Formulacién y Aprobacién de Planes y Programas de Estudio y N
los Lineamientos Generales para un Modelo Curricular de la Universidad de Sonora quedaron \:'O :
derogados al entrar en vigor los Lineamientos para el Componente Curricular del Modelo Educativo / )
2030 de la Universidad de Sonora, publicados el 10 de enero del afio en curso en la Gaceta G

Universitaria, las comisiones determinaron que el proyecto deberd atender, en lo que corresponda,
lo establecido en esa normativa, en un perfodo méaximo de dos afios.

De conformidad con el articulo 21 de la Ley Namero 4 Orgénica de la Universidad de Sonora, en
su fraccion 11, donde se establece que es atribucién del H. Colegio Académico aprobar los planes
de organizacién académica, los planes y programas de estudio a nivel técnico, licenciatura 'y
posgrado que ofrezca la Universidad, y acorde con lo establecido en el articulo 21 de los Criterios
para la Formulacién y Aprobaci6n de Planes y Programas de Estudio, las Comisiones llegaron a las

siguientes conclusiones: )Y
l. Sobre la fraccién | del articulo 21 de los Criterios para la Formulacién y Aprobacién de Planes
y Programas de Estudio, donde se establece que en la formulacién y evaluacion de los
proyectos curriculares se haya seguido la normatividad vigente de la Universidad:

S

oz
/

El proyecto de nueva oferta educativa de la Maestrfa en Marketing y Mercados de Consumo fue
elaborado de acuerdo al Modelo Educativo 2030 de la Universidad de Sonora y con las
disposiciones establecidas en los Criterios para la Formulacién y Aprobaci6n de Planes y Programas
de Estudio y, con lo establecido en el Reglamento de Estudios de Posgrado; incluye los dictdmenes
favorables de la Comisién Institucional de Planeacién de la Oferta Educativa, del H. Consejo
Divisional de la Divisién de Ciencias Econémicas y Administrativas, del H. Consejo Académico de
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la Unidad Regional Centro, de la Direccién de Investigacién y Posgrado y las opiniones de tres

N\

Il.  Sobre la fraccién Il del articulo 21, en donde se define que los proyectos curriculares deben \);‘ 8,

tener una relacién congruente y légica con otros planes y programas académicos de la ¥ X

Universidad: \
El proyecto de nueva oferta educativa de la Maestria en Marketing y Mercados de Consumo es un /™ © {/
programa de la Divisién de Ciencias Econémicas y Administrativas de la Unidad Regional Centro y, 7
atendiendo a la relacién congruente y légica con otros programas educativos de la propia
Universidad, se encuentran programas de maestria, tales como: Maestria en Aduanas, Logistica y o
Negocios Internacionales, Maestria en Administracién, Maestria en Finanzas, Maestria en WHJ
Integracién Econémica, asi como la Maestria en Ingenieria: Ingenierfa en Sistemas y Tecnologfa. Ej]ig

\
. Con relacién a la fraccién 11l del Articulo 21, donde se estipula que los proyectos curriculare

deben de ajustarse a las politicas académicas establecidas por el H. Colegio Académico: ‘V g

El proyecto cumple con los requisitos que establece la normatividad institucional en materia de U
planes y programas de estudio de posgrado; de igual manera se enmarca en lo dispuesto en elPlan  “p (]
de Desarrollo Institucional 2017-2021 de la Universidad de Sonora. r

Sobre la base del an4lisis de la documentacién presentada y atendiendo a lo dispuesto en la fraccién
Il del articulo 21 de la Ley Namero 4 Orgénica de la Universidad de Sonora; en el articulo 21 de
los Criterios para la Formulacién y Aprobacién de Planes y Programas de Estudio y en lo establecido
en el Reglamento de Estudios de Posgrado, las Comisiones de Asuntos Académicos y de Asuntos
Normativos emiten el siguiente:

e

Dictamen

Se recomienda al H. Colegio Académico aprobar el proyecto de nueva oferta educativa:
Maestria en Marketing y Mercados de Consumo

X
v

é-b/&j

Atentamente
“El saber de mis hijos hara mi grandeza”

Por la Comision de Asuntos Académicos

<

VL‘Q

Dra. Maria Rita PRficarte Martinez Dr. Martin Antofio Encinas Romero
Vicergéctora DirectorAle la Divisién de

Unidad Regional Centro Ingenierfa
Unidad Regional Centro
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Dr. Rodrigo Meléndrez Amavizca
Director de la Divisién de
Ciencias Exactas y Naturales
Unidad Regioral Centro

d6'Rosas Rodriguez
Divisién de
ias/e Ingenieria

idad Regional Sur

Dra. Onofre Monge Amaya
Representante del Personal Académico
Unidad Regional Centro

faha Ruiz Lopez
Representante d&| E:ersonal Académico
Unidad Regional Sur
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Dr. Juan Carlos Galvez Ruiz
Director de la Divisién de
Ciencias Biol6gicas y de la Salud
Unidad Regional Centro

Director de la Divisién de

Ciencias e Ingenieria
Unidad Regional Norte

Dr. Jestis Martiri Cadena Badilla
Representante del Personal Académico
Unidad Regional Norte

Alumna Anna Cristina Rivera Ortega
Representante de los Alumnos
Unidad Regional Centro

Por la Comision de Asuntos Normativos
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Adriana Leticia J’éwarro Verdugo
Vicerrectora
Unidad Regional Sur
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!
Humanidades y Bellas Artes
i ional Centro

Dr. Jests Abad Navarro Galvez
Representante def Personal Académico
Unidad Regional Centro
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Alumno Gamaliel Murrieta Murrieta
Representante de los Alumnos
Unidad Regional Norte
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“Dra/Maria Elena Robles/Bal
Directora de la Diyisién de
Ciencias Econémicas y Administrativas

Unidad Regiohal C_e,nl:r_o_,—;\—"

Dra. Luz Maria Duran Moreno
Directora de la Divisién de
Ciencias Sociales
Unidad Regional Centro

Lic. Alejandra Madrid Gamboa
Representante del Personal Académico
Unidad Regional Norte

C. Horaci nzo Valencia
Representante de los Trabajadores
Administrativos o de Servicios
Unidad Regional Centro
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