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Competencias especificas a desarrollar:

COMPETENCIA 3 — Administra recursos y evalla proyectos turisticos a partir de un diagndstico integral.

COMPETENCIA 4 — Identifica y diagnostica el impacto de los factores sociales, ambientales y territoriales en el desarrollo del
turismo.

COMPETENCIA 5 — Gestiona organizaciones turisticas mediante el disefio de planes de negocios, la administracién de
sistemas en la operacion de los servicios turisticos y dirige organizaciones.




Introduccion: El turismo es un sector de actividad en plena evolucidn que tiene un atractivo cada vez mayor. Este programa
introductorio presenta de manera sintética y precisa los fundamentos microeconémicos y macroecondmicos del turismo.
Se analiza la accién del estado en la promocion del desarrollo turistico y se termina analizando algunos tépicos de
economia internacional, en particular la balanza de pagos turistica y la influencia del tipo de cambio y del flujo de personas
en la economia de las empresas turisticas. Se termina por realizar aplicaciones del calculo econdmico a las actividades
turisticas.

En la unidad 1, se analizan los fundamentos de la ciencia econdémica, sus principales conceptos.
En la unidad 2, se describen los elementos microecondmicos en el ambito turistico.

En la unidad 3, se describen los principales elementos macroeconémicos del ambito turistico.
En la unidad 4, se analiza la relacion del turismo y las relaciones internacionales.

En la unidad 5, se analiza el turismo desde los indicadores econémicos.

Propdsito:

La asignatura pertenece al eje profesional, se imparte en el segundo semestre y es de caracter obligatorio. Dotar al
estudiante de herramientas de analisis para realizar estudio de los mercados turisticos. Asimismo, se presentan los
fundamentos macroecondmicos para realizar el andlisis del entorno macroecondmico de la empresa y medir la influencia
de la politica macroecondmica en el desarrollo econdmico del sector turistico. En particular, se ponen énfasis en el analisis
de la balanza de pagos de servicios turisticos y en la influencia del tipo de cambio en la evolucién de la actividad econdmica
turistica. Con estas herramientas el estudiante podra realizar estudios de mercado y del entorno macroeconémico de la
empresa.

Objetivo General: Comprender el funcionamiento de la empresa en el mercado turistico, asi como comprender el entorno
econdémico de las empresas del sector turistico, para poder identificar su actual procesos de reorganizacion y de
reestructuracién econdmica. Superar la vision sectorial de la politica del sector turistico y tratar de ubicar la necesidad de
transformacién en el ambito mas amplio de las necesidades de superacién de la pobreza y la mejor distribucion del ingreso,
la estabilidad del empleo, el respeto a los derechos humanos y el respeto a la naturaleza y al planeta.

Objetivos Especificos:

1) Comprender los fundamentos del andlisis microeconémico en su aplicacion a la actividad turistica, respetando los
cometidos extraecondmicos de desarrollo sustentable, respeto a los derechos humanos y mejora de la distribucién
del ingreso y combate a la pobreza.

2) Comprender los fundamentos del analisis macroecondmico en su aplicacion a la actividad turistica, respetando los
cometidos extraeconémicos de desarrollo sustentable, respeto a los derechos humanos y mejora de la distribucién
del ingreso y combate a la pobreza.

3) Comprender los fundamentos de la economia internacional en su aplicacion a la actividad turistica, en particular
conocer la balanza de servicios turisticos y la influencia del tipo de cambio como factor de riego en las decisiones
tomadas en los negocios turisticos. Esta interpretacion analitica se realizard respetando los cometidos
extraeconémicos de desarrollo sustentable, respeto a los derechos humanos y mejora de la distribucion del
ingreso y combate a la pobreza.

Unidades de Competencias:

Unidad de competencia I. Los fundamentos de la ciencia econémica
I.1. La economiay su dominio

1.2. Los agentes econdmicos

I.3. El circuito econémico como método de analisis

Unidad de competencia Il. Aplicacion de los fundamentos microeconémicos al turismo.
11.1. Analisis de los determinantes de la demanda turistica

11.2. Andlisis de los determinantes de la oferta turistica

11.3. Productos y mercados turisticos




Unidad de competencia lll. Macroeconomia aplicada al turismo.
IIl.1.Nociones importantes de macroeconomia

I.1. El lugar del turismo dentro de la economia global

I11.2. El impacto del turismo en el desarrollo econémico

I1l.3. La incidencia de las politicas gubernamentales en el desarrollo turistico

Unidad tematica IV. Economia internacional y turismo
IV.1. Balanza de pagos y turismo
IV.2. La determinacién del tipo de cambio y su impacto sobre el turismo

IV.3. Otros factores que influyen en la competitividad internacional de las empresas turisticas

Unidad tematica V. Aplicacion al turismo de las técnicas de calculo econémico
IV.1. Analisis empirico de la oferta y demanda de productos turisticos

IV.2. Las medidas de la rentabilidad de empresas turisticas

IV.3. El PIB atribuible a los gastos turisticos

IV.4. El calculo de viabilidad y de la rentabilidad de empresas turisticas

IV.5. La medida de los impactos econdmicos de los proyectos turisticos en el plano local y regional

IV.6. El impacto de los flujos turisticos dentro de los paises en vias de desarrollo

Evaluacion: criterios generales para la acreditacion del curso:

Cuestionarios de supervision: 25%
Practicas de laboratorio de calculo econdmico: 30%
Trabajos de investigacion: 45%

Perfil académico deseable del responsable de la asignatura:

Poseer Licenciatura en Economia o Turismo o Licenciaturas afines en areas relacionadas al campo especifico de la materia.

Preferentemente con grado académico de maestria o especialidad afin al campo de estudio de la materia

Con experiencia y desarrollo profesional comprobada cuando menos de dos afios en areas afines al campo de la materia.

Contar con experiencia docente de al menos dos anos a nivel superior.
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Desarrollo de las competencias.

Volumen de
Resultados del .. . trabaj'o del ‘s
aprendizaje Actividades educativas estudiante Evaluacion
calculado en
horas
SEMANA 1
Conocer el objeto de Exposicion y discusion grupal 1 Cuestionario de
estudio de la economia supervision 1
turistica
SEMANA 2
Aprender a realizar Exposicion y discusion grupal. 3 Analisis de
Analisis sobre los Ejercicios practicos de medicién de elasticidades
determinantes de la determinantes de la demanda y de precio e
demanda turistica calculo de elasticidades precio e ingreso de la
ingreso de la demanda demanda de
productos
turisticos
SEMANA 3
Aprender a realizar Exposicion y discusion grupal 3 Analisis de
Analisis sobre los Ejemplos practicos de determinantes costos de
determinantes de la de la oferta y célculo de costos de productos
oferta turistica produccion turisticos
SEMANA 4
Conocer las bases del Exposicion y discusion grupal 3 Como fijar
proceso de fijacion de Ejemplos practicos de fijacién de precios y
precios en los mercados | precios y de politicas de descuentos realizar
turisticos politicas de
descuentos
promocionales
SEMANA 5
Conocer los Definicién de macroeconomia y 2 Cuestionario de
fundamentos del contexto macroeconémico supervision 1
analisis internacional y nacional
macroeconémico
SEMANA 6
Conocer Las nociones Aspectos conceptuales y estadisticos 2 Cuestionario de
fundamentales del de los indicadores macroecondmicos supervision 1
andlisis
macroecondmico
SEMANA 7
Conocer las nociones Los ciclos econémicos y el Producto 2 Practica de
fundamentales del interno bruto medicion de
andlisis indicadores de
macroecondmico PIB y de ciclo
econdémico
SEMANA 9
Conocer las nociones Mercado laboral 2 Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis mercado de

macroecondmico

trabajo




SEMANA 10

Conocer las nociones Indicadores de actividad econdmica Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis actividad
macroecondmico econdémica
SEMANA 11
Conocer las nociones Ahorro e inversion Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis ahorro e
macroecondémico inversion
SEMANA 12
Conocer las nociones Sector externo Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis sector externo
macroecondmico
SEMANA 13
Conocer las nociones Inflacién, dinero y mercados Practica de
fundamentales del financieros indicadores de
analisis mercado
macroecondémico monetarioy
financiero e
inflacion
SEMANA 14
Conocer las nociones Finanzas publicas Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis finanzas
macroecondémico publicas
SEMANA 15
Conocer las nociones Indicadores de riesgo pais Practica de
fundamentales del indicadores de
analisis riesgo pais
macroecondmico
SEMANA 16
Aplicar al turismo las Laboratorio de cdlculo econémico Practica de
técnicas de cdlculo indicadores de
econémico calculo

econdémico




